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¢(CIUDADES O CANTINAS?

3 DE CADA 10 REGIOMONTANOS
TOMA MAS DE 6 BEBIDAS
ALCOHOLICAS POR EVENTO .

Para las personas que habitamos en
ciudad y particularmente para los que lo
hacemos en las mas grandes e
importantes de nuestro pais, contamos con
una vasta oferta y variedad de actividades
para destinar nuestros tiempos libres. ya
sea asistiendo a conciertos, museos,
eventos deportivos-nuestros 0, como
espectadores, al cine, a parques de
diversiones, solo por nombrar algunos
ejemplos; asimismo, también existen como
alternativa una amplisima lista de bares,
restaurantes-bares y discotecas en donde
ciertamente el simple hecho de asistir a
este tipo de lugares casi asegura el
consumo de bebidas alcohdlicas, es decir,
el objetivo - o al menos el de muchos- es
claramente la ingestion de algun trago que
contenga alcohol, ya sea para reducir el
nivel de stress o simplemente por mera
diversion . En la gaceta del mes anterior
hablé de la abrumadora penetracion de los
medios a favor del consumo de cigarro,
ahora, para efectos de la categoria de
bebidas alcohdlicas, sucede una situacion
igual o alin mayor. Los fabricantes también
han hecho, hacen y haran hasta lo
imposible por posicionar sus productos en
nuestras mentes hasta convertirlos en parte
de nuestros habitos. La artilleria
mercadolégica con la que cuentan estas
empresas y las costumbres occidentales
gue nos rigen hacen que las probabilidades
de probar alguna bebida alcohélica se vean
incrementadas  exponencialmente.  En
realidad es tanto el impacto al que estamos
expuestos dia con dia que es
practicamente imposible que dejemos este
mundo sin haber probado gota de alcohol y
para muestra basta un botén. En meses
pasados realizamos un estudio en las 3
principales ciudades del pais en donde
encontramos que el 80% de las personas
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entrevistadas han probado alguna bebida

alcoholica, tal y como lo demuestra el
siguiente grafico. (VER GRAFICO A)

Fuente: Merc Analistas de Mercados, S.A. de C.V.
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Base de entrevistados: 2,672

Retomando un poco el tema acerca de los
grandes esfuerzos publicitarios que llevan a
cabo las compafias en pro de dar a
conocer los productos que ofertan, es
innegable que para muchas de ellas han
dado resultados insospechados, ya sea a
través de samplers en eventos masivos 0
bien promocionandose en anuncios, por
cierto algunos de ellos muy creativos, y me
refiero particularmente a los del fabricante
de vodka de origen sueco, los cuales
resultan ABSOLUTamente atractivos al ojo
humano. Sin embargo, estas campafias no
serian del todo exitosas si no existieran los
proveedores, en este caso hablo de las
personas mas allegadas a nosotros , como



Un amigo (a) Un familiar

MERC

Division Pharma

pueden ser los amigos o familiares,
quienes son los mejores representes de
ventas de estas empresas, considerando
gue no cobran ni un centavo de comision
por introducir las distintas bebidas
alcohdlicas a las personas que no han
consumido jamas, asi lo revela el siguiente
grafico (VER GRAFICO B)

62%

Un conocido Un desconocido

Fuente: Merc Analistas de Mercados, S.A. de C.V.
Base de entrevistados: 1,805

Evidentemente el hecho de que la mayoria
de la poblacién de las principales ciudades
haya probado alguna bebida alcohdlica
abre las puertas hacia un consumo
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recurrente que puede llegar rapidamente a
verse incrementado en el promedio de
bebidas tomadas en cada ocasion.
Curiosamente y para la sorpresa positiva
de los capitalinos, a pesar de vivir en una
ciudad cadtica, en donde a diario estamos
sometidos a niveles de estrés muy
elevados, y por contar con una
impresionante cantidad de establecimiento
donde se vende alcohol, somos la ciudad
en donde se registra el menor consumo por
evento . En esta ocasion, la distincién se la
lleva la Ciudad de Monterrey en donde 3
de cada 10 habitantes reconocen tomar
mas 6 copas cada vez beben, tal y como lo
sustenta el siguiente grafico (VER
GRAFICO C)

México Guadalajara

Monterrey

Fuente: Merc Analistas de Mercados, S.A. de C.V.
Base de entrevistados: 274

Aqui estan las cifras, ta solo clasificate.
Mientras tanto la bandera de salida esta
ondeando para dar comienzo a un
merecido descanso esta Semana Santa v,
Jpor qué no? acompafiado de un par (lo
que par signifigue para cada uno) de
brebajes oxhidrilitos. j Salud!
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